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Positionierung: Die ATP World Tour…

� steht im Wettbewerb um die Freizeit der Konsumenten in 
Konkurrenz zu allen anderen Angeboten aus Sport und 
Unterhaltung, 

� hat mit ihren “Hardcore” und “Light” Fans die 
bestimmenden Konsumentenzielgruppen,

� praesentiert Fans den sportlichen Wettkampf Mann-gegen -
Mann mit den besten Spielern der Welt in purer Emotion , 
Fair-Play und Sportsgeist,

� findet das ganze Jahr ueber an den schoensten Plaetzen
der Welt statt und

� ist lebendig und intensiv, kraftvoll und schnell, styl ish und 
classy
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Kommunikationsziele

� Die neue ATP World Tour Positionierung bei den Konsume nten
verankern;

� Veranstaltungen in Hauptmaerkten promoten;

� Spieler promoten;

� Gewicht der Weltrangliste staerken;

� Gewicht des Finales staerken – der Tennis Masters Cup in 
Shanghai 2008 und zukuenftig das Barclays ATP World Tour Final 
in London ab 2009;
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ATP Marketing 

DIGITAL 
SERVICES

MEDIA & 
MARKETING 
OPERATIONS

ATP MARKETING

Tour PREvent PR FEEL ITPlayers PR Consulting

BRAND 
MARKETING

Umsetzung der Kommunikationsziele durch

Research Branding

Etc…ATP World Tour Finals

CHIEF MARKETING OFFICER BUSINESS DEVELOPMENT
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ATP Marketing arbeitet mit professionellen Agenturen in  
den wichtigsten Maerkten

� DEUTSCHLAND Zucker Kommunikation

� FRANKREICH Havas Sports

� GB KTB and Hill & Knowlton

� INDIEN Zzebra

� ITALIEN Sound PR

� LATEIN AMERIKA The Geffrey Group

� SPANIEN Apple Tree Communications

� USA Catalyst

*

*

*

*

*
*

* *

*
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PLAYER PR- GQ Deutschland - Nadal Feature



7

PLAYER PR

GQ Deutschland
6 Seiten Feature mit Rafael 
Nadal,
Verbunden mit einer Online 
Promotion fuer Hamburg. 
Auflage: 160.793
Reichweite: 482.379 
AEV: EUR 108.600
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GQ Online Promotion mit
Tickets, Hotel, Wellness und Players Party Turnierf uehrung
Page impression: 4.560.000Hamburg im GQ Event Kalender
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PLAYER PR- i-Sport/Diario AS – VI Valencia Open

8 Seiten Fotoshoot waehrend des Turniers in Valencia mi t
Robredo, Ferrero, Verdasco, Almagro und Garcia Lope z
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PLAYER PR

I-Sport Spanien
Auflage: 235 000
Reichweite: 1,5 Million
AEV: EUR 89.250

Spezieller Teil zum neuen Turnierstandort in 
Valencia 2009
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PLAYER PR– Cosmopolitan UK - Verdasco

Catch Fernando in action when the ATP Tour comes to  the Artois Championships (June 8-15) and Wimbledon  …

COSMOPOLITAN UK
Auflage: 451 000
Reichweite: 1,8 Million
AEV: EUR 33.000
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PLAYER PR– ZEIT MAGAZIN – Federer

ZEIT MAGAZIN LEBEN
Auflage: 613.610
Reichweite: 1.840.000
AEV: EUR 195.100
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EVENT PRADN – Spanien

� Waehrend 2008 werden 10 ATP Turniere in einen Leserwett bewerb
eingebunden

� Jedem Turnier stehen 3 Halbseiten als Anzeige zur Verfuegu ng, was 
einem Werbewert von EUR 60.000 pro Turnier entspricht

� Zusaetzlich erhaelt die ATP Tour Editorials

� Die ATP vergibt Reisen zu den Turnieren

� Reichweite: 30 Millionen Leser
� AEV: EUR 600.000
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EVENT PR– Hinter den Kulissen in Monte-Carlo

Metro Frankreich
Auflage: 636.370
Reichweite: 2.323.000
AEV: EUR 54.400
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EVENT PR– TV Listing Hamburg in Sport – UK

SPORT UK
Auflage: 317.093
Reichweite: 951.279
AEV: EUR 17.015
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METRO UK
Auflage: 1.228.000
Reichweite: 2.312.667
AEV: EUR 4.258

EVENT PR– Gewinnspiel Hamburg in Metro – UK
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EVENT PR– Gerry Weber Open Promotion 
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Go.Feminin.de

Page impression : 49.000.000
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EVENT PR– MercedesCup Gewinnspiel – Running

Running Deutschland
Auflage: 117.000
Reichweite: 471.000
AEV: EUR 7. 776
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TOUR PR- Luxury Magazine Italien

Luxury Magazine Italien 11 Seiten
Bericht ueber die ATPP Tour, deren
Turniere, Spieler und die FEEL IT 
Kampagne
Auflage: 150.000 
Reichweite: 450.000
AEV: EUR 145.200
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TOUR PR– Traveller Beileger UK 

Conde Nast Traveller UK
Beschreibt die 9 Masters Series Orte mit
Stadt- und Reisetipps, Turnierdaten und 
Spieler-Statements
Auflage: 66 000
Reichweite: 95 000
AEV: EUR 151 253
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TOUR PR– GALA Beileger Deutschland 

Gala Beileger Deutschland
Magazin Beileger zu den 5 
Turnieren in Deutschland
Auflage: 350.000
Reichweite: 1.029.000
AEV: EUR 162.150



25

TOUR PR– Welt am Sonntag 

Welt Am Sonntag Beilage
Auflage: 426.368
Reichweite: 1.252.665
AEV: EUR 19.042
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TOUR PR– Gesellschaftsmagazine

Die Turnier Party als
gesellschaftliches Ereignis
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TOUR PR– www.ATPtennis.com

Im Juli 2008

� 2,7 Mio. Unique Visitors

� + 60% zum Vorjahresmonat

� 9,3 Mio. Visits

� + 55% zum Vorjahresmonat

� 43 Mio. Page Impresions

� + 30% zum Vorjahresmonat

� Januar bis einschliesslich Juli
46 Mio. Visits bei Live Scoring

� Mehr als in 2007 gesamt

Home 

Live Scores 

Results

News

Players

Rankings

Tournaments

Video

Fantasy

Shop

Sponsors

Links
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TOUR PR– Doppel-Wettbewerb Broschueren – Rom

5.000 Broschueren
Waehrend 3 Tagen auf der 
Turnieranlage in Rom verteilt
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TOUR PR– Doppel-Promotion – Hamburg

5.000 Broschueren
waehrend 3 Tagen auf 
der Turnieranlage in 
Hamburg verteilt
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Ergebnisse

Von Januar bis einschliesslich August 2008 wurden mit di esen
Aktivitaeten fuer Spieler und Turniere “ausserhalb der 
Sportseiten” und ohne die volle Beruecksichtigung des w ww in 
Europa ueber 344 Millionen Menschen erreicht:

Deutschland 80,2 Millionen
Frankreich 40,3 Millionen
Italien 2,5 Millionen
Schweiz 0,2 Millionen
Spanien 162,2 Millionen
UK 58,6 Millionen

Hiermit wurde ein AEV von 6 Millionen Euro erzielt.
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IV - FEEL IT – Die Basis

•FEEL IT ist eine Toolbox fuer grafische und elektroni sche Elemente

•FEEL IT wird den ATP Turnieren kostenlos zur Verfuegun g gestellt

•FEEL IT gestaltet die werbliche Praesenz der Turniere interessanter

•FEEL IT gibt den Turnieren einen Wiedererkennungswert

•FEEL IT bietet auf dem ATP Extranet:

•Player Imageries
•Print Advertising
•Viral Videos
•Teaser Videos
•Player Vignettes
•Autograph Cards
•Doubles Promotion
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FEEL IT- Paris, Duesseldorf, Stuttgart, Marseille
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FEEL IT- Zagreb 
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FEEL IT- Valencia , Monte-Carlo
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FEEL IT- Casablanca, Bastad, Kitzbuehel, Halle
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FEEL IT- Presse
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V - CONSULTING

� Workshops

� Seminars 

� Individual 
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Vielen Dank fuer Ihre Aufmerksamkeit

Dipl.-Kfm. 
Peter Henke

Vice President Brand Marketing Europe
ATP


